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0基础跨境新手
一站式宝典

课程路径图及内容

做跨境电商构建核心竞争力，究竟是什么？
本章节可以帮助卖家了解如何结合外在机遇和自身内在因素，挖掘核心竞争力。

0基础跨境新手必读：做跨境电商有哪些必须了解的事？
本章节可以帮助卖家了解跨境电商基础知识及开启跨境电商的准备事项。

做跨境电商如何借助强势渠道力布局赛道？
本章节可以帮助卖家了解在亚马逊开店的模式、优势、全阶段扶持和优惠政策。

1.3

做跨境电商如何构建高效运营力？
本章节可以帮助卖家了解在亚马逊开店前中后期的准备工作，顺利合规运营，
高效起步。

1.4

1.1

1.2
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您可以提前了解目标站点的整体电商规模、未来几年的增
长潜力，并研究当地的扶持政策；同时，了解准备集中进
军的品类可以帮助您后续更好地制定业务计划。亚马逊建
议您关注当前的产品客单价和目标受众的消费能力、消费
意愿，以此评估站点规模和增长潜力。

选择与潜在买家沟通，也是了解您的产品是否有一定受众
基础的方式。通过访谈等手段，了解您想要销售的产品对
于目标受众来说是否满足了他们的现有需求痛点，他们是
否愿意花钱来解决这一痛点，愿意花多少钱？理清这些问
题可以帮助您确定您的产品可能拥有的受众。

2.1 如何顺势抢占外在机遇？

“狭路相逢勇者胜”，核心竞争力永远是让产品和企业脱颖而出的利器。在您正式踏上跨境赛道、
开启新业务前，不妨深入挖掘您的核心竞争力，从内因和外因两方面，分析自己的核心定位与竞
争优势，从中找出对出海有利的“帮手”，扬长避短，明确未来发展方向，制定发展策略。

从外因来看，主要有站点的消费规模、整体增长潜力、竞
争环境分析与选品趋势等方面。您可以参照如下做法，进
一步了解市场环境、找到自身竞争优势。

2.1.1 调研市场规模与增长潜力

想了解更多站点介绍？不知道如何选择站点？点此了解更多详情。

https://gs.amazon.cn/learn/su/su-15?ref=as_cn_ags_su__hp_free2
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2.1.2 着手研究竞争环境

除了站点调研外，着手研究现有竞品的销量趋势，整理买
家对现有产品的评论，找出竞争对手的不足之处，并对这
些产品下面的投诉进行统计，同样能为您的产品寻找到改
进空间，从而迭代价格和质量更具竞争力的产品，将竞品
的劣势转化为自身核心竞争力，提供更好的替代产品，赢
得更多销售空间。

2.1.3 深入了解选品趋势

布局跨境电商，光有热情并不一定会成功。

都说七分靠选品，三分靠运营。因此，建议您深入了解目
标站点的选品趋势，判断细分行业的体量、增长趋势与竞
争力，摸清目标站点消费者的消费习惯，从而挖掘不同站
点的产品机遇点。

五三选品法

您可以按照亚马逊官方“五三选品法”，通过解构市场需求、深度产品分析、高
效科学测品这三大步骤，做好选品工作，更有五重福利等您领取使用，更高效、
更低成本搞定选品测品！点此获取《五三选品法》完整手册。

亚马逊选品指南

点此查看《亚马逊选品指南》，了解选品的步骤、方法和需要注意的合规政策。
此外，亚马逊官方选品工具“商机探测器”和“选品指南针”所提供的大数据也
能助您洞察买家消费偏好和消费行为变化，从而紧跟热卖潮流，做好选品规划！

https://m.media-amazon.com/images/G/28/AS/AGS/pdf/category/AmazonSelection53Playbook.pdf?initialSessionID=457-3291167-1394829&ld=ASCNAGSDirect_ASCNAGSTOOLSFBAT1&ldStackingCodes=ASCNAGSDirect
https://gs.amazon.cn/category?ref=as_cn_ags_p2l_cat
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2.2 如何结合自身内在因素找到核心竞争力？

从内因来看，需要考虑是否具备相关经验、目前擅长产品
的定位、公司类型与强项、供应链等，您可参照以下做法，
挖掘自身核心竞争力。

2.2.1 整合相关经验

国内电商运营或外贸出口的相关运营经验是您起步的很好
助力。比如说，如果您曾深耕母婴领域，那么您可能更加
了解这一领域的消费者对于产品的需求和痛点，也更熟知
热门选品、竞品差异等信息，它能够帮助您快速迁移应用，
尽快上手跨境电商运营。因此凭借过往从业经验，您也可
以深入洞察行业趋势。

2.2.2 发挥公司强项

如果您有自己的传统工厂，那么优势在于货源相对稳定；
如果您主营外贸代理，拥有丰富的合作渠道将会是您的
“利器”。

如果您是品牌商，那么优秀的品牌营销能力和培养品牌忠
实粉丝的能力，将成为您建立国际品牌的强大助益！找到
自己的强项并最大限度地发挥，将帮助您逐步构建竞争力。

（接下页）
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2.2.3 明确产品定位

不同选品策略会对未来发展产生不同的影响，但无论是选
择深耕单一产品线还是布局多品类跨类型产品，均大有可
为。若您在前期明确产品定位，确定主营产品类目，将更
有利于选择适合自己的跨境电商产品赛道。

2.2.4 选定供应来源

供应链的来源也会对您的跨境生意产生一定影响。

如果您想更快上手，避免在前期投入过多产品研发资金和
时间，不妨选择分销现有产品。

如果您有打造品牌的意愿，也可以和制造商、工厂直接合
作，生产属于自己的产品，通过销售品牌产品获得额外曝
光，增强竞争力，从而实现业务的可持续发展。

（接上页）

此外，成为品牌主，您将能够获得亚马逊提供的全方位品
牌打造和保护工具，进一步扩大品牌优势。您可以：

制定
品牌策略

展示
品牌形象

加速
品牌增长

维护
品牌用户

增强
品牌保护
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了解如何构建跨境电商核心竞争力 >

本章节可以帮助卖家了解如何结合外在机遇和自身内在因素，挖掘核心竞争力。

0基础跨境新手一站式宝典1.2 - 做跨境电商构建核心竞争力，究竟是什么？

动动手指，一键点亮页面右
下角的“ ”
让我们为您带来更多实用的
学习资料！

课程路径图

1.3 做跨境电商如何借
助强势渠道力布局赛道？

1.1 0基础跨境新手必读：
做跨境电商有哪些必须
了解的事？

1.2 做跨境电商构建核
心竞争力，究竟是什么？
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